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STRATEGIE
CREATIVITE
INFLUENCE




LES
FONDAMENTAUX
DE NOTRE
APPROCHE

i

Spécialisée dans les métiers de I'image et de la communication,
Kowin met au service de ses clients son énergie créative

pour les accompagner dans leur transformation digitale.

Au-dela du design, nous travaillons tous les aspects de la marque
(sens/apparence/expérience) pour créer des identités captivantes,

qui touchent autant le coeur que la raison.

Ensemble, activons votre potentiel !
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PRES

Stratégie

La qualité d'accompagnement de l'agence

commence par une véritable expertise conseil et se prolonge
jusqu’a la production clé en main, au plus proche de votre équipe
sur 'ensemble du projet. Nous faisons évoluer votre idée initiale

vers une solution ambitieuse.




002 Créativité

La créativité se cultive... nous veillons pour vous !

Notre force interne de production nous permet de réagir vite et bien !
Nous réduisons les intermédiaires et associons les talents pour

répondre a tous vos besoins créatifs les plus exigeants.
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003 Influence

Spécialisés dans la conception de contenus dédiées au Digital,

nous vous accompagnons sur les réseaux sociaux avec créativité et efficacité.

Nous définissons les équipes les mieux adaptées pour vos contenus créatifs
du culinaire gastronomique a la joaillerie en passant par la mode

et les institutions.
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Chez KOWIN, nous trouvons des solutions

pour révéler le caractére de votre marque.

Connaitre vos enjeux permettra de définir des objectifs précis

et mettre en place des actions pour dépasser votre concurrence.

IMAGE +
STRATEGIE
= RESULTATS
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Les Rencontres Assurances
Banque Populaire

Kit 360°

Objectif

Accompagner l'opération Rencontres
Assurances en valorisant toute la gamme de

produits destinés principalement aux familles.

Réalisation

Nous avons proposé un visuel ciblé, et pris

en charge I'ensemble du dispositif marketing,
de I'habillage internet aux roll-ups installés
en agence, en passant par les dépliants
commerciaux, les chevalets et tout ce qui

compose un kit global opérationnel.

ON EST
PLUS SEREIN

QUAND ON EST "
BIEN ACCOMPAGNE.

Rencontres Assurances
Protégez-vous, votre famille et vos biens

BANQUE
POPULAIRE

la réussite est en vous
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En adaptant la charte a nos besoins, hous
avons également développé un jeu quiz
digital a I'attention des attachés commerciaux.

BANQUE g
POPULAIRE

LES

“ASSURANCE

LE QUIZ DE LEXPER




Campagne Aéroports de France
nationale
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Prendre en charge I'ensemble de la production | | . - . ”\ }/
lides a la campagne de notoriété Sixt, installée - = — —

dans les 10 principaux aéroports de province
pour une durée de 2 ans.
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Réalisation

Nous avons réalisé plus de 800 fichiers adaptés
aux supports de communication spécifiques
des différents lieux d'implantation, en étroite
collaboration avec BETC et JC-DECAUX.
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Rapidité et qualité d'éxécution ont été nécessaires pour
accompagner ce projet de grande ampleur, voué a toucher
pas moins de 100% des passagers a l'arrivée ou au départ
des terminaux frangais de Lille a Montpellier.

Avec Sixt nous sommes passé « en mode super-Hérault » !



Coffret Z.A.C Euralille 2

Candidature

Objectif

Donner une personnalité au dossier
de candidature de SOGEPROM pour I'ensemble
architectural de la Z.A.C Eurallille 2.

Réalisation

Nous avons congu 5 coffrets uniques

en plexiglass et réalisé les 3 cahiers

de présentation dans un style graphique
moderne et raffiné, en jouant sur la

transparence, qui était le leitmotiv du projet.




Identité Poke&Co
visuelle

Objectif

Boissoy

Concevoir et déployer une identité visuelle
foisonnante pour I'enseigne de restaurants
Poke&Co.

Réalisation

Nous avons proposé un logo énergique
associé a une couleur fraiche et dans l'ere

du temps, ainsi qu'un ensemble de principes
graphiques axés sur la mise en valeur des
produits et I'expression d’'une image saine

et moderne



Lidentité a été déployée sur les menus,
la facade du restaurant ainsi qu’a travers les

publications de réseaux sociaux de l'enseigne.




Coffret Tours les Halles
candidature

Objectif

Définir 'image de marque du projet
architectural et immobilier de SOCEPROM

pour les halles de Tours.

Réalisation

Nous avons congu 5 coffrets unigues

en carton et liege, mélant plusieurs techniques
d'impression et de mise en valeur du support,
afin de révéler les aspects haut-de-gamme

et éco-responsable de ce projet. destiné

a rassembler des acteurs gastronomiques
locaux.
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UN BOUILLON D’ANI

Le PROJET POUR FAIRE DE CES HALLES
UN LIEU DE FESTIVITES ET
B socEPROM 2
7 ANIMATIONS ONT ETE CONCUES
POUR DIVERTIR LES VISITEURS, PAR
LE JEUET PARLE GOUT.

‘GROUPE SOCIETE GENERALE

LIEU DE GASTRONOMIE, DE
CULTURE, DE DIVERTISSEMENT,

MAIS AUSSI DE VIE.

Vingt-cin logements seront consirits dans fes
lbellsés NF Habitat pour

occupants une habitation e

3 réalté vituele,pour  viier s es célebres
Chiteaux desslentours,

ET PARCE QUE LES FAMILLES
SERONT TOUJOURS LES
AUX HALLES, des espaces

Caractere rcréatit des ac
divertissement et qu don
de s oindre  eurs enfants.

LES HALLES
SAVOIR SURPRENDRE ET CREER

DES PASSERELLES ENTRE DES —

TOURS

fran «
A Tetranger Verltabledisciline 3 part enter,
Tesport s rassemble avjourdhu prs de 500

Les cahiers de présentation du projet

sont enrichis visuellement dans la continuité
des principes identitaires d'élégance

et de délicatesse instaurés avec le logo

et les illustrations.




Campagnes Arc en Seine
de lancement

Objectif

Mettre en avant l'opération immobiliere
a travers une identité claire et efficace,

ainsi qu'un dispositif publicitaire multiple.

Réalisation

Nous avons donné un nom au projet
et créé une identité circulaire déclinée sur
une plaquette commerciale, des annonces

presse et une série d'affiches 4x3.




La plus grande place est donnée aux visuels

dans les documents promotionels réalisés

pour accompagner ce lancement.

LE RESPECT
DE LENVIRONNEMENT
ET DU BUDGET FAMILIAL !

Nos constructions sont réalisées en accord avec les normes.

L'Art, notre di

Engagés o
colturell i

de respect de lenvironnement en vigueur. des
Ainsi.la faible consommation énergétique permet sl
pour e

un grand confort au quotidien pour un budget raisonnable.

le savoir-faire
maj depuis 50 ans...

Promoteur reconnu
lo-de. tion mat depuis plus

enile-ds

Des prestations
soignées et étudiées
pour votre confort...

plus
Franceat dans
« Parquet dans lentrée et séjour. s

ion REM.

« Carrelage en grés au sol et faience
sur les murs dans les piéce humides.
« Digicode et vidéophone pour accéder & a résidence.

« Respect des normes RT 2012

ataraxia, .
la solution immobiliére...

PROMOTION, filale e ta
jére du groupe OM-CIC Imm

RUE ALBERT JACQUART

des bureaux et des espaces verts

face au nouveau projet «Arc en Seine»

poussettes

—_—




E-mailing L’Argus
Mailing

Objectif

Le groupe Infopro Digital souhaitait créer un nouvel univers
graphique déclinable sur plusieurs supports digitaux :

e-mailing, banniéres web, gif animés, newsletter,...

Réalisation

Nous avons apporté un univers plus digital et moderne
pour exprimer d'avantages les valeurs de la marque.
Nous devions utiliser les éléments graphique existant

du logo et apporter de la profondeur.

enNno L’Argus de I’assurance

(@] e« >] (=] [(*])

I'ARGUS] *

de I'assurance

Madame, Monsieur,
Vous avez été sélectionné parmi un nombre restreint de privilégiés pour

bénéficier d'un abonnement gratuit & L'Argus de l'assurance, afin de
découvrir ou redécouvrir toute larichesse de notre magazine.

VOUS RECEVREZ :

Dés lundi prochain, la newsletter quotidienne
dans votre boite email

LRRGUS) A partir de vendredi, les prochains numéros de L'Argus
de l'assurance a votre adresse pendant plusieurs semaines.

JE SUIS CERTAINE QUE VOUS SAUREZ APPRECIER
TOUT CE QUE NOS CONTENUS PEUVENT VOUS APPORTER
DANS LE CADRE DE VOTRE ACTIVITE.

Cordialement,

Laurence Vassor
Directrice des abonnements

I.\\\ I
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de I'assurance

PARTOUT AVEC VOUS

VOTRE ABONNEMENT COMPREND

L'hebdamadaire et sa version digitale La newsletler quofidienne Juriscope

Vaceés illimité & 'ensemble des contenus

l’"“ﬂusm ET SI VOUS PASSIEZ A DU MULTI-ACCES ?

DECOUVREZ NOTRE OFFRE NUMERIQUE ACCESSIBLE

de ['assurance com ATOUS VOS COLLABORATEURS.

CONTACTEZ-NOUS ! 0179067457 - ARGUSPASSGINFOPRO-DIGITAL.COM

Sa promesse et son catalogue devait étre
visible en un coup d'ceil pour montrer
sa multitude de contenus.



Coffret Tours Nuages
Candidature Nanterre

Objectif

Développer un univers visuel inspirant
pour soutenir le projet de réhabilitation

de ce quartier mythique de Nanterre.

Réalisation

Nous avons choisi d'articuler l'identité visuelle
de ce coffret autour d’'une illustration pétillante
déclinée en plusieurs traitements, filaire pour

la couverture, et colorée pour l'intérieur, comme
une révélation progressive.




MANIFESTE

e Soclété Géndrale.

Les pages des cahiers de présentation
sont a la fois modernes, aérées et ultra
vitaminées dans une atmosphére manga

qui reflete le rajeunissement du quartier.

—
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Identité Hello Joya

visuelle hell %ﬂ%&?) -

Concevoir une nouvelle identité plus adaptée au marché -
francais et qui respecte les codes des consommateurs {HANVRE

orientés vers les produits plus sains et naturels.

Réalisation

Pour accompagner cette création nous avons réalisé
une séance photo mettant en scene les produits de 2 b S
la maque dans différentes ambiances. Cette identité SUPERFOOD
se décline sur les packaging, le site e-commerce M 100% NATUREL

T
PRODUIT
FRANCAIS

= B0 -

et les réseaux sociaux.
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La nouvelle identité gagne en impact
et en lisibilité. La typographie est empreinte
de caractere et de naturel.



Dossier de Gare du Nord
Candidature

Objectif
Développer un systeme graphique expressif

pour mettre en valeur le contenu du projet
SOGEPROM pour la Gare du Nord 2024.

Réalisation

En jouant sur les diagonales et les dégradés

de couleur, nous avons illustré l'intermodalité

des transports qui sera au coeur de la nouvelle
gare. Ces éléments visuels sont le fil rouge
du travail d’édition effectué ici.
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Carte Eat Sushi

Objectif

Positionner clairement la marque face
a ses (hombreux) concurrents en créant

un univers premium et accessible.

Réalisation

Nous travaillons pour la marque EatSushi

sur la création de tous ses supports print &
digitaux. Nous avons décliner 'ensemble de nos
créations sur des Menuboard, des prospectus,
des dépliants, des bannieres web..
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EatSushi a souhaité revoir toute la structure
de la carte pour améliorer la lecture et sublimer

les différentes recettes qui s’y trouvent.




Website Eat Sushi

Objectif

Sublimer la carte et augmenter les ventes
sur leur site avec une nouvelle navigation plus

adaptée a la livraison.

Réalisation

Nous avons apporté de l'innovation avec

la mise en place d'un systémre de navigation
ergonomique sur la carte ainsi gu'un tunnel
d’achat plus rapide.




Social Media Eat Sushi

Objectif

Mettre en valeur les produits sur les réseaux
sociaux tout en respectant les nouveaux codes

de la marque que nous avons instauré.

Réalisation

Les formats digitaux permettent de toucher
les consommateurs en quelques secondes.

Eat Sushi souhaitait améliorer son e-réputation
a l'aide d'opérations marketing, de photos

& vidéos. Nous avons réussi a donner envie
aux clients de manger japonais a travers

les réseaux sociaux.

Bouygues

<

Eat Sushi

eatsushi_officiel

Compte Officiel Eat Sushi ~ @eatsushi_officiel
www.eatsushifr)

Ecrire E-mail ~

-

PLATEAL J..

Sushilite




La mise en valeur du produit prend tout son
sens lorsque qu'il est sublimé et qui s'integre

dans une ambiance graphique.
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App My Kind of Love

Objectif MY KIND OF /
- THE NEW FRAGRANCE , '

. . '_-\ ( -{,%'f.u/ )
Développer les connaissances \
des conseillers vendeurs au sein ( F \ sl

, 'A_‘“‘ tearn [ETSSETTLETHIS | ! >
des points de vente de la marque. ARGUMENT LIKE N
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Création d'une application de formation 0 GOOD BUT ®. ISP APRINCEBY
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dans le but d'offrir aux commerciaux BUT THAT WAS Nﬂ%ﬁ > 'MYSIIJETIJ BE

YESTERDAY .

une immersion compléte dans l'univers

des produits.
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Elle révele une vision plus contemporaine et
ludique de la formation par un apprentissage

autonome.




App formation Kilian academy

Objectif

Retranscrire l'univers de Kilian sur un seul
et méme support, afin d'aider les commerciaux

a mieux connaitre les collections.

Réalisation

Conception d'une application native (version

tablette et mobile), Dans le méme soucis de

simplifier la prise en main de l'app, 'agence Olfactive Families

a imaginé une interface de contribution gui GOOD GIRT GONEIBADIEXTHEME
reprend les mémes fonctionnalités que ) ° B ]
e Fresh The Narcotics T lars The S s

My Kind Of Love.




Gt Tiotighe

One of Kilian's favourite artists is Gustav Klimt and
more precisely his byzantine period when he
Ppainted The Portrait of Adele Bloch-Bauer (which
inspired him for the creation of WOMAN IN GOLD),
The Kiss or The Beethoven Frieze where you see
(amongst many other characrers) a knight in a
golden armour.
Ppart of my
go out at
and DARK

“GOLD KNIGHT has Quickly become
olfactive wardrobe of scents when |
night along STRAIGHT TO HEAVEN

LORD.”

More Details See Collection

i ne
Véritable parcours de formation, elle don
i : i r
acces a toute l'information nécessaire pou
devenir un parfait ambassadeur KILIAN.



Social Media Eymard Gabrielle

Objectif

Réaffirmer le positionnement du produit et

rassembler une vraie communauté d'utilisateurs.

Réalisation

Nous aimons raconter des histoires a travers

la conception graphique. Prendre soin des
moindres détails est pour nous ce qui donne
du sens aux visuels. Les couleurs, la perspective,
ou la disposition du texte, chaque aspect est
important pour rendre agréable la réception
du message.

20:09 «

username

< "
() 48 76K 740

EymardGabrielle Cosmetics
Beauté, cosmétique et seins
10 place vendome, Paris, France

f£ wwwv.eymard-gabrielle. com

EYMaARD GABNMIELLE o ° ° °
GTV

Lipsticks Powder Eye shadow
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PLV O’tacos

Objectif
Créer des visuels sur mesure, dans le respect de

la charte, pour améliorer la communication en

restaurant.

Réalisation

Réalisation de visuels dans le but de séduire et

d'attirer le prospect dans les 250 restaurants.

NAPPAGE

YovleGl
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COMPOSE TON OTACOS

C ol
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CHOISIS TA

L8 | PP

CHOISIS TA CHOISIS TA

ALGERIENNE
BARBECUE
o BURGER
MERGUEZ CHILI THAT

DE BOEUF CURRY

@ FUEGO

HARISSA
CORDON BLEU
DEPOULET

POULET
NATURE

2 ouinder, &

'VIANDE HACHEE
DE BOEUF

s
e KETCHUP
el MAYONNAISE
SAMOURAI
TABASCO

TEXANE PEPPER

GRATINE TON OTACOS
a2 4. . asat o

a1€ XL @

CHOISIS TA BASE FROMAGE

CHEDDAR - RACLETTE - GOUDA
EMMENTAL - MOZZARELLA

CHOISIS TON

A

(GOUDA - CHEVRE - CHEDDAR
EMMENTAL - RACLETTE - BOURSIN®
VACHE QUI RIT - MOZZARELLA

[ 7 ¥osq

BOEUF FAGON BACON FUME - POULET
LARDONS DE VOLAILLE
CHAMPIGNONS - POIVRONNADE
JALAPERO & CHEESE NUGGETS
OIGNONS CARAMELISES
GALETTE DE POMME DE TERRE

AJOUTE UNE GARNITURE :05¢

BOEUF FAGON BACON FUME - POIVRONNADE - CHAMPIGNONS
LARDONS DE VOLAILLE - OIGNONS CARAMELISES

ISSONS COCA-COLA, FANTA, TROPICO, FUZE TEA, PERRIER, OASIS, MINUTE MAID, SPRITE, 7UP, ICE TEA (33¢), TROPICANA, CRISTALINE AROMATISEE (50c))1.50€

CRISTALINE (50c!) LOO€ | MONSTER 3,00€ | DESSERT 2,50€

Engager et valoriser les prospects grace a une

activation incitant au partage.




Nous créons de la notoriété auprés des
prospects par le biais d'une campagne
social media qui interpelle.

1 0TACOS M
1 BOISSON'
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|=.s
O'TACOS SAINTE: GENEVIEVE +DI

-3OIS

o

O’TACOS LEVALLOIS

7ACOS ACKETE
1? OTACOS OFFERT




Plateforme O’tacos store

Objectif

Faciliter la prise de contact entre le franchisé et
la franchise pour la réalisation d’'un support print

ou digital.

Réalisation

L'agence a congu un store sur le CMS shopify
pour mettre a disposition des franchisés

les differents supports visuels. Les responsables
de restaurant ont la possibilité de passer

leur commande et de payer directement sur
cette plateforme qui offre une solution de
communication locale cles en main.

l OTACOS (i*

4 A{‘Q\ .
O'TACOS ||
'9«_; -

Segrs -499

LES QUTILS DE VOTRE COMMUNICATION
LOCALE

conete v paviEa 1 Q
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@ otacos-store.com

°HSE*

MENU BCARD SPECIAL
COMPTOIR CAISSE - PLAQUE
FOREX® PVC

COMPOSE TON OTACOS

ACCUEIL PRODUITS v/  BESOIN D'AIDE 2 o;?ac’gs COMPTE v PANIER (0) Q

reowenaree DRAPEAU DOUBLE FACE O'TACOS (RECTO) &
O'BISTROT (VERSO)

359,00 € HT

Format - Structure de 0.70x2m

Quantité = +

AJOUTER AU PANIER +

-
=)
&
bt
|
0
=]

b [ T

AUGMENTE LA VISIBILITE GRACE AU DOUBLE
SENS DE LECTURE.

DESCRIPTIF :

uée Ignifugé M1 (doublé)

Afin de faciliter la prise en main de la plateforme,
nous avons réalisé un design trés simple et clair.



Conseil

Audit de performance
Business model digital
Transformation digitale

Mix marketing

Identité de marque
Architecture de l'information
Positionnement

& stratégie digitale

Campagne d’activation

Social Media

Social media management
Community management
Campagne Influenceurs
Social selling

E-reputation

Jeux concours

Design

Direction artistique

Identité visuelle

Charte graphique

Design d'interfaces (Ul)
Conception d’interfaces (UX)
Site vitrine & E-commerce
Applications

Packaging

Signalétique

Acquisition

Référencement naturel (SEO)
Liens sponsorisés

Social ads

RTB - Retargeting - Profiling
Display

Affiliation

Campagne e-mailing

Automation

Brand Content

Storytelling

Direction Artistique

Photo, Vidéo & Motion Design
Management & Coordination
Booking (Models, Artistes,
Influenceurs)

Post Production



