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Spécialisée dans les métiers de l’image et de la communication,
Kowin met au service de ses clients son énergie créative
pour les accompagner dans leur transformation digitale.

Au-delà du design, nous travaillons tous les aspects de la marque
(sens/apparence/expérience) pour créer des identités captivantes,
qui touchent autant le cœur que la raison.

Ensemble, activons votre potentiel !
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STRATÉGIELa qualité d’accompagnement de l’agence
commence par une véritable expertise conseil et se prolonge
jusqu’à la production clé en main, au plus proche de votre équipe
sur l’ensemble du projet. Nous faisons évoluer votre idée initiale 
vers une solution ambitieuse.

001 Stratégie

STRATÉGIESTRATÉGIESTRATÉGIE



CRÉATIVITÉ
002 Créativité

La créativité se cultive… nous veillons pour vous !

Notre force interne de production nous permet de réagir vite et bien !
Nous réduisons les intermédiaires et associons les talents pour 
répondre à tous vos besoins créatifs les plus exigeants.

CRÉATIVITÉCRÉATIVITÉ
Créativité

CRÉATIVITÉCRÉATIVITÉ
Notre force interne de production nous permet de réagir vite et bien !
Nous réduisons les intermédiaires et associons les talents pour 



INFLUENCE
003 Infl uence

Spécialisés dans la conception de contenus dédiées au Digital,
nous vous accompagnons sur les réseaux sociaux avec créativité et e!  cacité.

Nous défi nissons les équipes les mieux adaptées pour vos contenus créatifs 
du culinaire gastronomique à la joaillerie en passant par la mode 
et les institutions.

INFLUENCEINFLUENCESpécialisés dans la conception de contenus dédiées au Digital,INFLUENCEnous vous accompagnons sur les réseaux sociaux avec créativité et e!  cacité.nous vous accompagnons sur les réseaux sociaux avec créativité et e!  cacité.INFLUENCEnous vous accompagnons sur les réseaux sociaux avec créativité et e!  cacité.INFLUENCE
Nous défi nissons les équipes les mieux adaptées pour vos contenus créatifs Nous défi nissons les équipes les mieux adaptées pour vos contenus créatifs 
du culinaire gastronomique à la joaillerie en passant par la mode 
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UN ACCOMPAGNE-
MENT FORT DANS 
VOTRE INNOVATION 
DIGITALE POUR UNE 
RELATION SOLIDE  
ET DURABLE. IMAGE + 

STRATÉGIE 
= RÉSULTATS

Chez KOWIN, nous trouvons des solutions

pour révéler le caractère de votre marque.

Connaître vos enjeux permettra de définir des objectifs précis

et mettre en place des actions pour dépasser votre concurrence.
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Kit 360° Les Rencontres Assurances
Banque Populaire
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Objectif

Accompagner l’opération Rencontres 
Assurances en valorisant toute la gamme de 
produits destinés principalement aux familles.

Réalisation

Nous avons proposé un visuel ciblé, et pris 
en charge l’ensemble du dispositif marketing, 
de l’habillage internet aux roll-ups installés 
en agence, en passant par les dépliants 
commerciaux, les chevalets et tout ce qui 
compose un kit global opérationnel.

Les Rencontres Assurances

NATIXIS



NATIXIS

En adaptant la charte à nos besoins, nous 
avons également développé un jeu quiz
digital à l’attention des attachés commerciaux. 

En adaptant la charte à nos besoins, nous 
avons également développé un jeu quiz
digital à l’attention des attachés commerciaux. digital à l’attention des attachés commerciaux. 



SIXT

Campagne 
nationale

Aéroports de France
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Objectif

Prendre en charge l’ensemble de la production 
liées à la campagne de notoriété Sixt, installée 
dans les 10 principaux aéroports de province 
pour une durée de 2 ans.

Réalisation

Nous avons réalisé plus de 800 fichiers adaptés 
aux supports de communication spécifiques  
des différents lieux d’implantation, en étroite 
collaboration avec BETC et JC-DECAUX.



SIXT

Rapidité et qualité d’éxécution ont été nécessaires pour 
accompagner ce projet de grande ampleur, voué à toucher 
pas moins de 100% des passagers à l’arrivée ou au départ  
des terminaux français de Lille à Montpellier.
Avec Sixt nous sommes passé « en mode super-Hérault » !



SOGEPROM

Coffret
Candidature

Z.A.C Euralille 2

Objectif

Donner une personnalité au dossier 
de candidature de SOGEPROM pour l’ensemble
architectural de la Z.A.C Eurallille 2.

Réalisation

Nous avons conçu 5 coffrets uniques 
en plexiglass et réalisé les 3 cahiers
de présentation dans un style graphique
moderne et ra!  né, en jouant sur la 
transparence, qui était le leitmotiv du projet.
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Z.A.C Euralille 2

Donner une personnalité au dossier 
de candidature de SOGEPROM pour l’ensemble

Nous avons conçu 5 coffrets uniques 

de présentation dans un style graphique

transparence, qui était le leitmotiv du projet.



POKE&CO

Identité
visuelle

Poke&Co

Objectif

Concevoir et déployer une identité visuelle
foisonnante pour l’enseigne de restaurants 
Poke&Co. 
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Réalisation

Nous avons proposé un logo énergique
associé à une couleur fraîche et dans l’ère
du temps, ainsi qu’un ensemble de principes 
graphiques axés sur la mise en valeur des 
produits et l’expression d’une image saine
et moderne



POKE&CO

L’identité a été déployée sur les menus, 
la façade du restaurant ainsi qu’à travers les 
publications de réseaux sociaux de l’enseigne.



SOGEPROM

Coffret
candidature

Tours les Halles

Objectif

Défi nir l’image de marque du projet
architectural et immobilier de SOGEPROM 
pour les halles de Tours.

Réalisation

Nous avons conçu 5 coffrets uniques 
en carton et liège, mélant plusieurs techniques 
d’impression et de mise en valeur du support, 
afi n de révéler les aspects haut-de-gamme
et éco-responsable de ce projet, destiné 
à rassembler des acteurs gastronomiques
locaux.
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SOGEPROMSOGEPROMSOGEPROMSOGEPROM

Tours les HallesTours les Halles

Défi nir l’image de marque du projetDéfi nir l’image de marque du projet
architectural et immobilier de SOGEPROM architectural et immobilier de SOGEPROM 
pour les halles de Tours.

Nous avons conçu 5 coffrets uniques Nous avons conçu 5 coffrets uniques 
en carton et liège, mélant plusieurs techniques en carton et liège, mélant plusieurs techniques 
d’impression et de mise en valeur du support, d’impression et de mise en valeur du support, 
afi n de révéler les aspects haut-de-gammeafi n de révéler les aspects haut-de-gamme
et éco-responsable de ce projet, destiné et éco-responsable de ce projet, destiné 
à rassembler des acteurs gastronomiquesà rassembler des acteurs gastronomiques



SOGEPROM

Les cahiers de présentation du projet 
sont enrichis visuellement dans la continuité 
des principes identitaires d’élégance 
et de délicatesse instaurés avec le logo 
et les illustrations.
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UN BOUILLON D’ANIMATIONS

POUR FAIRE DE CES HALLES 
UN LIEU DE FESTIVITÉS ET 
D’EFFERVESCENCE, DES 
ANIMATIONS ONT ÉTÉ CONÇUES 
POUR DIVERTIR LES VISITEURS, PAR 
LE JEU ET PAR LE GOÛT. 
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ET PARCE QUE LES FAMILLES 
SERONT TOUJOURS LES 
BIENVENUES AUX HALLES,�7;v�;vr-1;v�
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LES HALLES DU FUTUR DOIVENT 
SAVOIR SURPRENDRE ET CRÉER 
DES PASSERELLES ENTRE DES 
UNIVERS A PRIORI DIFFÉRENTS. 
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LIEU DE GASTRONOMIE, DE 
CULTURE, DE DIVERTISSEMENT, 
MAIS AUSSI DE VIE. 
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INTER CONSTRUCTION

Campagnes
de lancement

Arc en Seine
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Objectif

Mettre en avant l’opération immobilière
à travers une identité claire et e!  cace, 
ainsi qu’un dispositif publicitaire multiple.

Réalisation

Nous avons donné un nom au projet 
et créé une identité circulaire déclinée sur 
une plaquette commerciale, des annonces 
presse et une série d’a!  ches 4x3.



La plus grande place est donnée aux visuels
dans les documents promotionels réalisés 
pour accompagner ce lancement.

INTER CONSTRUCTION



INFOPRO DIGITAL

E-mailing
Mailing

L’Argus
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Objectif

Le groupe Infopro Digital souhaitait créer un nouvel univers 
graphique déclinable sur plusieurs supports digitaux : 
e-mailing, bannières web, gif animés, newsletter,…

Réalisation

Nous avons apporté un univers plus digital et moderne 
pour exprimer d’avantages les valeurs de la marque. 
Nous devions utiliser les éléments graphique existant 
du logo et apporter de la profondeur.

Le groupe Infopro Digital souhaitait créer un nouvel univers 

Nous avons apporté un univers plus digital et moderne 



INFOPRO DIGITAL

Sa promesse et son catalogue devait être 
visible en un coup d’œil pour montrer 
sa multitude de contenus.



SOGEPROM

Coffret
Candidature

Tours Nuages
Nanterre
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Tours Nuages

Objectif

Développer un univers visuel inspirant
pour soutenir le projet de réhabilitation 
de ce quartier mythique de Nanterre.

Réalisation

Nous avons choisi d’articuler l’identité visuelle 
de ce coffret autour d’une illustration pétillante
déclinée en plusieurs traitements, fi laire pour 
la couverture, et colorée pour l’intérieur, comme 
une révélation progressive.



SOGEPROM
Les pages des cahiers de présentation 
sont à la fois modernes, aérées et ultra 
vitaminées dans une atmosphère manga
qui refl ète le rajeunissement du quartier.



https://mockups-design.com/
free-roll-up-mockup-2/

HELLO JOYA

Identité
visuelle

Hello Joya
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Objectif

Concevoir une nouvelle identité plus adaptée au marché 
français et qui respecte les codes des consommateurs 
orientés vers les produits plus sains et naturels.

Réalisation

Pour accompagner cette création nous avons réalisé 
une séance photo mettant en scène les produits de 
la maque dans différentes ambiances. Cette identité 
se décline sur les packaging, le site e-commerce 
et les réseaux sociaux.



HELLO JOYA

La nouvelle identité gagne en impact  
et en lisibilité. La typographie est empreinte  
de caractère et de naturel.



SOGEPROM

Dossier de
Candidature

Gare du Nord
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Objectif

Développer un système graphique expressif
pour mettre en valeur le contenu du projet
SOGEPROM pour la Gare du Nord 2024.

Réalisation

En jouant sur les diagonales et les dégradés
de couleur, nous avons illustré l’intermodalité
des transports qui sera au cœur de la nouvelle
gare. Ces éléments visuels sont le fi l rouge
du travail d’édition effectué ici.

SOGEPROMSOGEPROM

de couleur, nous avons illustré l’intermodalité
des transports qui sera au cœur de la nouvelle
gare. Ces éléments visuels sont le fi l rouge



SOGEPROM

On retrouve à l’intérieur des cahiers 
le même principe de visuels en bichromie 
et d’intercalaires illustrées avec des rappels
de diagonales dans les marges.



EAT SUSHI

Carte Eat Sushi
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Eat Sushi

Objectif

Positionner clairement la marque face 
à ses (nombreux) concurrents en créant
un univers premium et accessible.

Réalisation

Nous travaillons pour la marque EatSushi
sur la création de tous ses supports print & 
digitaux. Nous avons décliner l’ensemble de nos 
créations sur des Menuboard, des prospectus, 
des dépliants, des bannières web…



EAT SUSHI

EatSushi a souhaité revoir toute la structure 
de la carte pour améliorer la lecture et sublimer 
les différentes recettes qui s’y trouvent.



Website Eat Sushi
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Objectif

Sublimer la carte et augmenter les ventes
sur leur site avec une nouvelle navigation plus 
adaptée à la livraison.

Réalisation

Nous avons apporté de l’innovation avec 
la mise en place d’un systèmre de navigation 
ergonomique sur la carte ainsi qu’un tunnel 
d’achat plus rapide.

Eat Sushi

Sublimer la carte et augmenter les ventes
sur leur site avec une nouvelle navigation plus 

Nous avons apporté de l’innovation avec 
la mise en place d’un systèmre de navigation 
ergonomique sur la carte ainsi qu’un tunnel 

EAT SUSHI



Social Media Eat Sushi
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EAT SUSHI

Objectif

Mettre en valeur les produits sur les réseaux 
sociaux tout en respectant les nouveaux codes 
de la marque que nous avons instauré.

Réalisation

Les formats digitaux permettent de toucher
les consommateurs en quelques secondes. 
Eat Sushi souhaitait améliorer son e-réputation 
à l’aide d’opérations marketing, de photos 
& vidéos. Nous avons réussi à donner envie 
aux clients de manger japonais à travers
les réseaux sociaux.



EAT SUSHI

La mise en valeur du produit prend tout son 
sens lorsque qu’il est sublimé et qui s’intègre 
dans une ambiance graphique.



KILIAN

App My Kind of Love

Objectif

Développer les connaissances 
des conseillers vendeurs au sein 
des points de vente de la marque.

Réalisation

Création d’une application de formation 
dans le but d’offrir aux commerciaux
une immersion complète dans l’univers
des produits.
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My Kind of Love

Création d’une application de formation 

une immersion complète dans l’univers



KILIAN

Elle révèle une vision plus contemporaine et 
ludique de la formation par un apprentissage 
autonome.



KILIAN

App formation
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Kilian academy

Objectif

Retranscrire l’univers de Kilian sur un seul 
et même support, afi n d’aider les commerciaux 
à mieux connaitre les collections.

Réalisation

Conception d’une application native (version 
tablette et mobile), Dans le même soucis de 
simplifi er la prise en main de l’app, l’agence 
a imaginé une interface de contribution qui 
reprend les mêmes fonctionnalités que 
My Kind Of Love.

Kilian academy

Retranscrire l’univers de Kilian sur un seul 
et même support, afi n d’aider les commerciaux 

Conception d’une application native (version 
tablette et mobile), Dans le même soucis de 
simplifi er la prise en main de l’app, l’agence 
a imaginé une interface de contribution qui 
reprend les mêmes fonctionnalités que 



KILIAN

Véritable parcours de formation, elle donne 
accès à toute l’information nécessaire pour 
devenir un parfait ambassadeur KILIAN. 



EYMARD GABRIELLE

Social Media Eymard Gabrielle
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Objectif

Réa!  rmer le positionnement du produit et 
rassembler une vraie communauté d’utilisateurs.

Réalisation

Nous aimons raconter des histoires à travers 
la conception graphique. Prendre soin des 
moindres détails est pour nous ce qui donne 
du sens aux visuels. Les couleurs, la perspective, 
ou la disposition du texte, chaque aspect est 
important pour rendre agréable la réception
du message.



EYMARD GABRIELLE



O’TACOS

PLV O’tacos
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Objectif

Créer des visuels sur mesure, dans le respect de 
la charte, pour améliorer la communication en 
restaurant.

Réalisation

Réalisation de visuels dans le but de séduire et 
d’attirer le prospect dans les 250 restaurants.



O’TACOS

Engager et valoriser les prospects grâce à une 
activation incitant au partage.



O’TACOS

Nous créons de la notoriété auprès des 
prospects par le biais d’une campagne 
social media qui interpelle.



O’TACOS

Plateforme O’tacos store
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Objectif

Faciliter la prise de contact entre le franchisé et 
la franchise pour la réalisation d’un support print 
ou digital.

Réalisation

L’agence a conçu un store sur le CMS shopify 
pour mettre à disposition des franchisés
les differents supports visuels. Les responsables 
de restaurant ont la possibilité de passer 
leur commande et de payer directement sur 
cette plateforme qui offre une solution de 
communication locale clès en main.



O’TACOS

Afi n de faciliter la prise en main de la plateforme, 
nous avons réalisé un design très simple et clair. 



CONSEIL
DESIGN
BRAND CONTENT
ACQUISITION  
SOCIAL MEDIA

Design 

Direction artistique
Identité visuelle
Charte graphique
Design d’interfaces (UI)
Conception d’interfaces (UX)
Site vitrine & E-commerce
Applications
Packaging
Signalétique

Conseil 

Audit de performance
Business model digital
Transformation digitale
Mix marketing
Identité de marque
Architecture de l’information
Positionnement  
& stratégie digitale
Campagne d’activation

Brand Content 

Storytelling
Direction Artistique
Photo, Vidéo & Motion Design
Management & Coordination
Booking (Models, Artistes,  
Influenceurs)
Post Production

Social Media 

Social media management
Community management
Campagne Influenceurs
Social selling
E-reputation
Jeux concours

Acquisition 

Référencement naturel (SEO)
Liens sponsorisés
Social ads
RTB - Retargeting - Profiling
Display
A!liation
Campagne e-mailing
Automation


